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Темы секции 1 «Современное состояние и перспективы развития туризма в Российской Федерации»

1. Коммуникационная концепция конкурентоспособности развития национального туристского рынка. 

2. Проблема информатизации туристского образования: эффективность и динамика развития. 

3. Организация подготовки специалистов как фактор развития национального туризма.

4. Инновационная модель развития национального туризма. 

5. Современные проблемы развития образования в области туризма. 

6. Социально-экономические проблемы развития туризма в России.

7. Рекреационное использование историко-культурных ценностей в Российской Федерации.

8. Статистические исследования и логистика в туристской деятельности.

9. Рекреационное природопользование в РФ.

10. Проблемы гостиничного обслуживания и подготовки кадров в индустрии туризма России.

11. Событийный туризм в России.

12. Учёт национальных особенностей туристов в организации туристских программ.

13. Анализ туристских предложений в РФ.

14. Культурно-познавательный туризм и проблемы его развития в России.

15. Проблемы экскурсионного менеджмента в Российском туризме.

16. Проблема внедрения инвестиционных туристских программ в национальном туризме.

17. Современные тенденции взаимодействия задач ландшафтного дизайна и туристской индустрии.

18. Динамика развития и проблемы туроперейтинга в Российской Федерации.

19. Маркетинговая деятельность в условиях глобализации на туристском рынке.

20. Загрязнение окружающей среды как фактор состояния экологического туризма.

21. Особенности развития экологического туризма в связи с глобальным потеплением климата.

22. Проблемы развития туристской инфраструктуры на особо охраняемых природных территориях.

23. Экологический туризм как форма экологического воспитания.

24. Экологический туризм как фактор сохранения этно-культурного потенциала территории.

25. Природные и социально-экономические факторы развития экологического туризма.

26. Российский экологический туризм: проблемы и перспективы.

27. Развитие туристского бизнеса на особо охраняемых природных территориях.

28. Использование Интернет-ресурсов в сфере экологического туризма.

29. Анимационная деятельность в туризме и перспективы её развития в России.

Темы секции 2 «Проблемы современного менеджмента и маркетинга в туристской индустрии»

1. Маркетинговая деятельность в условиях глобализации на туристском рынке.

2. Маркетинг как инструмент развития национального туризма. 

3. Маркетинговые исследования туристских дестинаций.

4. Маркетинговые инновации и конкурентоспособность в туризме.

5. Интегрированные маркетинговые коммуникации в различных отраслях туризма.

6. Массовые продажи  купонов в Интернет пространстве как направление эволюции специальных ценовых предложений организаций сферы услуг.

7. Роль социальных сетей в продвижении турпродукта.

8. Специфика on-line продвижения на современном рынке.

9. Управление маркетинговыми коммуникациями.

10. Оценка эффективности маркетингового продвижения.

11. Особенность государственно-частного партнерства в туризме.

12. Проблемы кадрового обеспечения туристских фирм.

13. Использование интернет-технологий в менеджменте туристской индустрии.

14. Использование международного опыта в менеджменте российской туриндустрии.

15. Проблемы формирования и развития современного менеджмента в туристской отрасли.

16. Конкурентоспособность российских предприятий туристской индустрии на международной арене.

17. Пути повышения конкурентоспособности российского туристского продукта.

18. Влияние миссии туристской организации на формирование стратегии развития.

19. Значение качества в развитии национальных туристских продуктов.

20. Роль брендинга на туристском рынке.

21. Особенности продвижения туристской дестинации.

22. Особенности управления гостиничными предприятиями.

23. Особенности программы маркетинга гостиничных услуг в современных условиях.

24. Пути повышения эффективности рекламной деятельности компании на туристском рынке.

25. Стратегическое развитие отдельных видов туризма в регионе.

26. Конкурентные преимущества продукции туристской фирмы в современных условиях.

27. Особенности разработки программ по стимулированию сбыта на туристском рынке.

Темы секции 3 «Проблемы развития социального туризма в Российской Федерации»
1. Государственное регулирование развития социального туризма

2. Роль фонда социального страхования в развитии туризма

3. Проблемы развития детского спортивно-оздоровительного туризма

4. Формирование специализированного экотура с посещением объектов геотермальной энергетики 

5. Специфика работы с венчурными инвесторами – «бизнес-ангелами»
6. К вопросу о рекреационном использовании историко-культурного наследия Волоколамского района Московской области 

7. Развитие событийного туризма в России
8. Оптимизация источников финансирования имущественного потенциала турагентства

9. Анализ источников финансирования деятельности туристской организации

10. Оценка финансирования деятельности туристской организации

11. Виды финансирования развития туризма в РФ

12. Управление социальным туризмом на государственном уровне

13. Международный опыт развития социального туризма

14. Основные аспекты в формировании социального туризма

15. Конкурентное инвестирование в туризме

16. Социально-экономические проблемы развития туризма в России

17. Социальная поддержка лиц с ограниченной ответственностью

