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Календарный учебный график 

 

Занятия проводятся еженедельно в режиме: 2 дня в неделю по 2-4 академических 

часа. 

Общий срок освоения Программы – 5 месяцев (20 недель). 
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Ле
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и 

Прак-

тичес-

кие 

занятия 

Количество академических часов контактной работы 

Модуль 1. Анализ 

рынка и трендов. 

Тема 1.1. 

  

2  2                      

Тема 1.2.  2   2                     

Модуль 2. Принципы 

и механизмы 

создания продукта. 

Формирование 

туристского продукта 

города. 

Тема 2.1 

 

2    2                    

Тема 2.2  2 2    2 2                  

Промежуточная 

аттестация 

  2     2                  

Модуль 3. 
Маркетинговая 

стратегия. 

Брендирование 

туристских 

территорий и 

туристских 

продуктов. 

Тема 3.1.  

 

2       2                 

Тема 3.2  

 

2 2       2 2               

Тема 3.3.  

 

2          2              



 

Модуль 4. 

Инвестиционный 

менеджмент 

предпринимательски

х проектов 

Тема 4.1.  

 

2           2             

Тема 4.2.  

 

2            2            

Тема 4.3. 

  

4 2            2 2 2 С

Р 

       

Модуль 5. 
Методология 

разработки заявок на 

получение грантов 

Тема 5.1. 
2                 2       

Тема 5.2. 
4 4                 4 4     

Модуль 6. Работа 

со стейкхолдерами и 

местным 

сообществом 

территории по 

реализации 

предпринимательски

х проектов. 

Тема 6.1.   

4 2                   4 2   

Итоговая 

аттестация 

Защита 

проектов  
 6                     6  




