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Темы секции «Современное состояние и перспективы развития туризма в Российской Федерации»

1. Коммуникационная концепция конкурентоспособности развития национального туристского рынка. 

2. Маркетинговые инновации и конкурентоспособность в туризме. 

3. Проблема информатизации туристского образования: эффективность и динамика развития. 

4. Организация подготовки специалистов как фактор развития национального туризма.

5. Инновационная модель развития национального туризма. 

6. Современные проблемы развития образования в области туризма. 

7. Социально-экономические проблемы развития туризма в России.

8. Рекреационное использование историко-культурных ценностей в Российской Федерации.

9. Статистические исследования и логистика в туристской деятельности.

10. Туристская рента как фактор самофинансирования.

11. Анимационная деятельность в туризме и перспективы её развития в России.

12. Рекреационное природопользование в РФ.

13. Проблемы гостиничного обслуживания и подготовки кадров в индустрии туризма России.

14. Событийный туризм в России.

15. Учёт национальных особенностей туристов в организации туристских программ.

16. Анализ туристских предложений в РФ.

17. Познавательный туризм и проблемы его развития в России.

18. Проблемы экскурсионного менеджмента в Российском туризме.

19. Воздействие туризма на национальную экономику как проблема макростатистики.

20. Проблема внедрения инвестиционных туристских программ в национальном туризме.

21. Современные тенденции взаимодействия задач ландшафтного дизайна и туристской индустрии.

22. Динамика развития  и проблемы туроперейтинга в Российской Федерации. 

23. Маркетинговая деятельность в условиях глобализации на туристском рынке.

Темы секции «Экологические проблемы развития российского туризма»

1. Загрязнение окружающей среды как фактор состояния экологического туризма.

2. Особенности развития экологического туризма в связи с глобальным потеплением климата.

3. Социально-экономические факторы развития экологического туризма.

4. Региональные различия в развитии экологического туризма.

5. Проблемы развития туристской инфраструктуры на особо охраняемых природных территориях.

6. Экологический туризм как форма экологического воспитания.

7. Экологический туризм как фактор сохранения этно-культурного потенциала территории .

8. Природные и социально-экономические факторы развития экологического туризма.

9. Российский экологический туризм: проблемы и перспективы.

10.  Развития экологического туризма в российских регионах.

11.  Организация особых экономических зон туристско-рекреационного типа на охраняемых природных территориях: проблемы и перспективы.

12. Статистика и информация как фактор, лимитирующий научные исследования в сфере экологического туризма.

13.  Инновационные методы исследования в сфере экологического туризма.

14.  Развитие туристского бизнеса на особо охраняемых природных территориях.

15.  Использование Интернет-ресурсов в сфере экологического туризма.

Темы секции «Предпринимательство в туризме: тенденции развития»

1. Сущность и содержание предпринимательской деятельности.

2. Этапы развития предпринимательства в России.

3. Предпринимательский капитал и способы его формирования.

4. Особенности предпринимательства в туризме.

5. Роль и развитие малого предпринимательства в сфере туризма.

6. Экономика и предпринимательство в индустрии  туризма.

7. Интегрированные маркетинговые коммуникации в секторе HoReCa.

8. Массовые продажи  купонов в Интернет пространстве как направление эволюции специальных ценовых предложений организаций сферы услуг.

9. Роль социальных сетей в продвижении турпродукта.

10. Вирусный маркетинг как метод маркетингового воздействия на аудиторию.

11. Социальная ответственность как инструмент коммуникации с рынком.

12. Управление маркетинговыми коммуникациями в условиях минимального финансирования.

13. Оценка эффективности маркетингового продвижения.

14. Компетенции необходимые для успешной работы в маркетинге.

15. Средства, используемые для изучения потребителей.

16. Особенность государственно-частного партнерства в туризме.

17. Роль туризма в конкурентоспособности страны.

18. Роль брендинга на туристском рынке.

19. Особенности продвижения туристской дестинации.

20. Современные тенденции развития туристских дестинаций.

21. Оценка конкурентоспособности национального туристского продукта.

22. Туристская организация в форме общества с ограниченной ответственностью, ее организационные и правовые основы.

23. Правовые основы туристской организации в форме акционерного общества.

24. Объединения туристских организаций, их правовое положение.

25. Турагент как индивидуальный предприниматель без образования юридического ли​ца, его правовое положение.

26. Знака обслуживания в сфере туризма.

27. Закон РФ «О защите прав потребителей» и его роль в организации туристского обслуживания.

28. Особенности страхования туристов.

29. Правовые основы международного сотрудничества в сфере туризма.

30. Способы государственного регулирования туристской деятельности.

31. Договорно-правовая работа в туристской организации.

32. Федеральные, региональные и локальные нормативные акты, регулирующие предоставление гостиничных или равных им услуг, их правовой анализ.

33. Правила и требования к организации и предоставлению питания туристам.

34. Общие правила и требования действующего законодательства Российской Федерации к перевозкам пассажиров внутреннего сообщения.

35. Требования законодательства по сохранности окружающей природной среды, памятников культуры, истории и архитектуры.

36. Основные вопросы законодательства о труде в индустрии туризма.

37. Правовое регулирование рекламы в туристской деятельности.

38. Роль рекламы в туристской индустрии.
